Zrodia pomyslow

1. Dzial marketingu 32% :
2. Uzial baddn i rozwoju 27% L
3. Zarzad 13%

4. Konsumenci 11%

Wybodr rozwigzania |

1. Zgodne z celami

2. Zgodne z warunkami

3. Okrestenie miejsca W asortymencie

4. Wstepne okreslenie kanatow dystrybucii

5. Qkreslenie kombmafcp srodkow promogii
Pomysly I Strategla marketingowa
. : 1. Okreslenie wielkosci i chlonnosci rynku
| Y : f2. Okreslenie ceny, stralegii dystrybucji
3. Okredlenie budzelu na wprowadzenie
Se]ekcja 4. Okresienie wietkosci sprzedazy it zysku
: ; :9. Wslgpne okreslenie kanaiow dystrybucii
pomystow ' Y 6. Okreslenie kombinacji srodkow promocii
| A | : |
_ | | Wstepny Opinie _
Propozycje dzialu produkji dolyczace projekt 1. Testy akceptacyjne
modylikacji isiniejacych produklaow —_—
A
; Konstrukcja
prototypu

/?75_?'

. OBSZAR MARKETINGU

Testowanie rynku

1. Poznanie reakgji nabywcow

2. Poznanie reakcji dystrybulorow
3. Nadanie produktowi marki

4. Nadanie produktowi opakowania
i

\

Testy

Komercjalizacja
1. Opracowanie planow

1. Anallza mthwoscr wykonania projektu, mozliwosci
lechnologicznych i technicznych

2. Okreslenie cech produktu (tworzywo, koncepcja wykonania)
3. Zalozenia KPP i TPP

1. Weryfikacja za!uzen konstrukcyjnych i technologicznych
2. Koncepcja procesu wylwarzania

OBSZAR ZARZADZANIA PRODU KCJA

marketingowych

{ | Ostateczny
projekt

Il

|

4

1. Dokumentacgja KPP i TPP

2. Projekt procfzsu wylwarzania {OPP)
3. Uruchomienie serii informacyjnej




